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Consiliul de Administratie

PURCARI

WINERIES GROUP

Vasile Tofan

Presedintele Consiliului de Administratie

= Partener Senior al Horizon Capital, cu peste 15 ani
de experienta n investitii Tn sectoarele de bunuri de
consum si tehnologie.

= MBA de la Harvard Business School cu distinctie,
MSc in Public Management de la Universitatea
Erasmus, Rotterdam

= Vorbeste: EN, RO, RU, FR, NL, UA

Raluca loana Man

Director Neexecutiv, Independent

= Peste 15 ani de experienta in branding,
managementul reputatiei, marketing, afaceri si
dezvoltarea talentelor; fondator RSEVEN si Director
de Dezvoltare de Afaceri al ServPRO.

= BSc in Afaceri Internationale, BSc in Finante si
Economie, si MBA.

= Vorbeste: RO, EN, GR.

Monica Cadogan
Director Neexecutiv, Independent

= Peste 20 de ani de experienta in consultanta in
management, companii de constructii, retail si
logistica in CEE.

= Licentd in Banci, Finante Corporative si Dreptul
Valorilor Mobiliare de la ASE Bucuresti.

Eugen Comendant

Director Neexecutiv

= Peste 15 ani de experientda in management in
Europa de Vest si Orientul Mijlociu.

= Diploma BBA de la HES Amsterdam University of

Victor Bostan
CEO, Fondator, Director Executiv

Fondatorul Grupului, din 2002.

Peste 35 de ani de experienta in industria vinului.
Licentiat in Tehnologia Vinului de la Universitatea
Tehnica a Moldovei.

Vorbeste: RO, RU, FR.

Paula Catalina Banu
Director Neexecutiv, Independent

Membrul al Baroului Cipru; consilier juridic cu
experienta; Tn prezent activeaza in cadrul Pavlos
S. Papasavvas & Associates, consilier 1in
probleme  comerciale, corporative si de
dezvoltare a afacerilor; fondator PharmAlex.

LLB in drept international de la Universitatea
Coventry, dublu master in drept international.
LLM de la Universitatea Maastricht, LLM de la
Universitatea din Zurich.

Vorbeste: RO, EN, GR, DE.

Neil McGregor

Director Neexecutiv, Independent

Peste 20 de ani de experienta juridica; Fondator i
partener manager al McGregor & Partners SCA,
firma de avocatura asociata cu Stephenson
Harwood.

Vicepresedinte al Camerei de Comert Britanice
Roméne pentru Guvernanta Corporativa si relatii
cu Camera de Comert Britanica.

Licentiat in drept (LLB) de la Universitatea din
Aberdeen.

Applied Sciences
= Vorbeste: EN, RO, RU, NL, FR.

in urma Adunarii Generale Anuale a Actionarilor din data de 26 mai, Consiliul de
Administratie al Purcari Wineries Public Company Limited este format din 7 membri.
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Cuprins PURCARI

WINERIES GROUP

Freedom Blend

Manifestul nostru. Un
amestec curajos care are
inima Georgiei, terroir-ul
Moldovei si spiritul liber al
. g . Ucrainei.
Purcari Wineries Group
65% Saperavi
20% Rara Neagra
15% Bastardo

Maturat timp de 1 an in
Barrique Seguin
Moreaus, nou.
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AT - - - PURCARI
o Purcari Wineries dintr-o privire WINERIES GROUP
Jucator de vin de intaietate in Europa Centrala si de Est... ... Cu 0 amprenta regionala puternica si in expansiune
Fondat in 1827 de colonisti francezi, grupul Purcari este acum... Defalcarea geografica a vanzarilor in termeni valorici pentru 3T 2023, %

Cea mai de succes vinarie din ECE la Decanter World Wine RO MD PL UA CN Altele
Awards 2023.

Cea mai premiata vinarie a anului din ECE n perioada 2015-2023
la Decanter London, “Wine Olympics”.

Cea mai premiata vinarie din lume in 2021. BG

Situat intr-o regiune cu una dintre cele mai bogate mosteniri vitivinicole

Cel mai bun brand premium de vin din Romania, Moldova.
Top 10 tari europene dupa suprafata viticola, kha

G080 0000

Vinarie de calibru mare cu cea mai rapida crestere din ECE.
955 610 % ECE % Europa
Cel mai mare exportator de vin imbuteliat din Moldova. 718
1.450+ hectare de podgorii de calitate, active top de productie. Nvou
310 103 adaugat
Listata la Bursa de Valori Bucuresti, cu actionari de renume alaturi 122 103 99 96 65 64
de fondatorul Victor Bostan: Horizon Capital, Fiera Capital, Conseq, 188 . [ . [ — —
East Capital, Firebird, Paval Holding and Norges Bank etc. ES FR T |rosvD| PT DE RU GR BG HU
7 platforme de producere si 6 branduri, care acopera un spectru larg de segmente...
AR % Pray! e =
e %ﬂ.‘ﬂ, =- = i DI¥IN b
] PR BB crama l....... Bl sakpar _— o
URCARI CEPTURA CUZA N UNGELS TSTATE SA

Hhds

>
NG

Sursa: Informatii despre Companie, FAOSTAT, OIV, Decanter, Ministerul Finantelor din Romania, Nielsen Pocing 4
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0 Bilant puternic, in crestere de la an la an

PURCARI

WINERIES GROUP

Rentabilitate durabila insotita de crestere puternica

Comentarii

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Venituri 142.3 168.1 199.1 203.7 248.1 302.5
Costul vanzarilor (74.5) (85.5) (100.2) (105.9) (132.3) (170.2)
Profit brut 67.7 82.6 98.9 97.8 115.8 132.3
SGE&A (31.7) (36.0) (44.2) (49.2) (53.8) (68.9)
EBITDA 42.4 54.4 65.4 60.5 75.2 110.8
Depreciere (5.9) (6.8) (9.6) (12.1) (13.8) (19.1)
Costul financiar net (1.6) 1.0 (6.9) 21.7 0.1 (10.2)
Impozit pe venit (5.9) (7.0) (8.5) (10.8) (10.4) (12.0)
Profit net 29.0 41.7 40.5 59.2 51.2 69.4
2 3 4
L1
NFLENED AR, (RO oy 096 091 142 119 164

(1) Numitorul comun fiind numarul de actiuni la 31 decembrie 2021, in urma dublarii capitalului social emis.

(2) Include RON 21,6 milioane in venituri din vanzarea pachetului de actiuni Glass Container Company si RON 4,3
milioane in venituri din stingerea creantei cesionate de la Speed SRL.

(3) Include un castig de RON 5,6 milioane din vanzarea pachetului de actiuni Glass Container Company.

(4) Include un castig unic de RON 28,2 milioane din achizitia rentabilé a Angel’s Estate.

=  OPI lansata in februarie 2018, la Bursa de Valori Bucuresti
= Vanzari dublate de la perioada pre-OPI

= Rezultate operationale puternice si productie eficienta din

punct de vedere al costurilor

=  SG&A stabil, la 22% din venituri

= Marja EBITDA puternica mentinuta la 30%+ si o marja de

venit net la 20%+

=  Flux contant de dividende: 2018 (RON 0,475 pe actiune*),

2020 (RON 0,65 pe actiune), 2021 (RON 0,51 pe actiune),
2022 (RON 0,55 pe actiune)

Evolutia veniturilor vs. pretul actiunilor

Venituri, milioane RON
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G Principii solide si profitabilitate puternica PURCARI
Venituri EBITDA Profit Net
RONm RONm RON m

G223

303 Garo) 11 69,

248 281, 59 o

N s

199 204 5 Tl

65 | 20% R

169 60 38 20 ¢ | B o

142 54 41
I 42 I i 33

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 2019 2020 2021 2022

(1) Castig unic de RON 28 milioane din achizitia rentabild a Angel’s Estate
(2) RON 21.6m venituri din vanzarea participatiei Glass Container Company si RON 4.3 milioane venituri din stingerea creantei cesionate de la Speed SRL
(3) Castig de RON 5.6 milioane din vanzarea pachetului de actiuni Glass Container Company
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o Modelul nostru de afaceri: Lux accesibil PURCARI

Vinificatie moderna, Purcari este pozitionat la
costuri competitive intersectia a trei teme:

= Vinificatie moderna:

[ o] compania este un brand, spre

yg% deosebire de altele bazate pe

Accolade  TREASURY Denumire (appellation), care

 Wines VINEESTATES duce o afacere eficientd din
TARAPACA CoNcHA Y TORrRO: punct de vedere al costurilor.

* Lux accesibil:
. : ca brand de aspiratie, vinurile
Fellow tanl .
. Purcari sunt un exemplu de lux
la preturi accesibile, bazédndu-se
h pe o mostenire care dateaza din
: .-‘f‘i;-»_‘ 'y g 1827 si clasandu-se printre cele

=
PURCARI @ innocent mai premiate vinarii din Europa.
-~ - » Marketing diferentiat:

companiei nu i este frica sa fie

neobisnuita in ceea ce priveste
%.30‘"“ A4 4 modul in care abordeaza

LOREAL

evian marketingul, acordand prioritate

POLLAR SHAVE CLOB canalelor digitale Si

¢ i concentrandu-se pe continut

Lux LACOSTE " Marketing captivant, spre deosebire de
accesibil diferentiat publicitatea traditionala.
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G in topul competitiei la angajament si calitate

PURCARI

WINERIES GROUP

Aspirational brand - consumatorilor le place sa-l impartaseasca

Numarul de utilizari #brand pe Instagram, mii, de catre branduri cheie romanesti

16.5

CRAMELE
(@i

JIDVEI

SAMBURESTI

Cel mai mare numar de evaluari si cele mai mari scoruri pe Vivino

Axa X — numarul de evaluari Vivino; axa Y — scor mediu Vivino

4.2

4.1
4.0
3.9
3.8
3.7
3.6
3.5
3.4
3.3
3.2
3.1
3.0

|l"'~"l
E
¥

e
Tomenue (Coranner
SEGARBER

JIDVEI ‘R*“Ezﬁxg
o @

SAMBURESTI

Ok 7k 14k21k 28k 35k 42k 49k 56k 63k 70k 77k 84k 91 k

Nota: Purcari - #purcari, Cramele Recas - #recas, Jidvei - #jidvei, Cotnari - #cotnari, Budureasca - #budureasca, Samburesti - #samburesti, Segarcea - #segarcea

Sursa: Instagram, Vivino din noiembrie 2023
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- . : : Al . PURCARI
o Feedback-ul Vivino ramane foarte puternic, esential pentru vanzarile online .. \::/c<crous

prezenta #1 in segmentul crucial RON 30-60, detinand 13 pozitii din TOP-25 I I

= Raménem obsedati de calitatea
vinurilor noastre, care da roade cu
feedback-ul excelent al consumatorilor.

= [n segmentul nostru de baza, premium

30-60 RON per sticla la pret de raft,
1 GomopioDapiatose 405000 foN dominam categoria cu 13 vinuri, din cele
S et 42510 N mai bine cotate in top 25 ale Vivino.

4 Chateau Vartely Individo R. Neagra-Malbec-Syrah 4,2 48,00 RON
5 Chateau Purcari Sauvignon Blanc de Purcari 2018 4,0 35,43 RON

6 Chiteau Purcari Chardonnay de Purcari 2020 4,1 35,43 RON = d 1 20 5 1 d -~
7 Chateau Purcan Feteasca Neagra de PurcariLimited 4.1 49,99 RON N eg ru e P u rcarl 1 I n Ca rat I n to p
8 Chateau Purcari Cabernet Sauvignon de Purcari 4,2 41,70 RON

9 Domeniile Davidescu Feteasca Neagra - Malbec 4,0 36,00 RON 1% dln toate Vlnurlle dln Iume-

10 Petro Vaselo Negru de Petro Vaselo 2019 4,2 44,50 RON
11 Chéteau Purcari Shiraz de Purcari Limited Edition 4,1 50,00 RON

12 Chiteau Purcari Freedom Blend 2019 4.3 41,67 RON = Ramanem Convin$i ca este produsu|

13 Chateau Purcari Pinot Grigio de Purcari 2019 4,1 37,11 RON

Best wines between RON 30 and RON 60 right now

These are the top 25 wines between RON 30 and RON 60 as rated by Vivino
users in Romania over the past month.

14 Joa D Neg Sowignon Barc 2017___4.3 5500 RON care va face diferenta pe termen mediu
15 Chéteau Purcari Viorica de Purcari 2020 4,2 39,30 RON J
16 Chéteau Purcari Rara Neagra de Purcari 2020 4,2 39,39 RON 1 1
17 Chateau Purcari Malbec de Purcari Limited Edition 4,3 4998 RON $I Iung pentru Consumatorl’ aStfeI ne
18 Chateau Purcari Vinohora Rara Neagra - Malbec 4,2 57,13 RON 4 1 H M
S (| pmrr e concentram pe realizarea vinurilor
FETRASCA NEAGRA o
pos A NTAGRA 20 Tenuta Ulisse Montepuldano d/Abruzzo (Unico) 4,1 55,99 RON H 4 H H H
& o o R aes eniSe il A hok Interesante, care capteaza imaginatia
e 22 Domeniile Alexandrion Rhein 1892 ByzantiumRosso 4,0 32,98 RON .
P:EJJE‘C‘A"RI 23 Domeniile Davidescu Rara Neagra - Saperavi 2019 4,0 38,51 RON Oam e n I I 0 r.

24 Chéteau Vartely Individo Saperavi Sec Rosu 2017 4,0 38.51 RON
25 Cantine Leonardo da Vindi Rocca di Cesena 2018 4,0 52,14 RON

Nota: conform Vivino din noiembrie 2023
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0 Cresterea utilizarii Vivino, cheie pentru implicarea consumatorilor, ecommerce

PURCARI

WINERIES GROUP

Canada
b *
. L]
-"‘ .9
< United AT 4
P States ’ -
® L]
. a0
o .
.t
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. { ]
Mexieo
. Cuba
1N A .

4,16

Scor mediu din 5.0 1n
3T 2023

8.501
Scanari Vivino in
3T 2023

Iceland Sweden ®

Finland

Russia
.
Kazakhstan
. Mongolia
North =
s ° Uzbekistan = * 3
Atlantic aijan o PNt
Ll
.
0 cean » * China > 3{' ”o.."."k"
. Tunisia | Afghanistan #

* Morocco ‘ rag Iran -

. . . . .
oo Algeria S Sl NG : Pakistan Nepal ‘
Westsrn Libya Egypt .
Sehara Saudi Afhbia * Banglpdesh o

Oman India Sl o Sl
Laos .
Mali Niger : Y
Senegal Chad Eritrea emen

Arabian
Qurdan -

a —Vietnam

12.347

Rara Neagra 1827, cele mai
multe evaluari printre vinurile
Purcari

1%

Rata de conversie din
totalul scanarilor

Top 1%

Clasament global bazat
pe medie punctaj primit

97

# de tari in care Purcari
a fost scanat
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Cuprins

PURCARI

WINERIES GROUP

Rezultate Operationale 3T 2023

Maluri de Prut

Un vin bogat, cu un
caracter puternic, dar
tandru, care imbina tot
ce este mai bun de pe
ambele maluri ale raului
Prut.

65% Feteasca Neagra
35% Rara Neagra

Maturat timp de 6 luni
in Barriqgue Seguin
Moreau francez.

LDITIE LIMITATA dfff

EHINGER
2019

. FETEASCA NEAGRA -

S RARA NEAGRA =2

=~ VIN ROSU SEC -

&
PURCARI
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e Continuam sa oferim o crestere de doua cifre si marje puternice PURCARI
Venituri EBITDA Profit Net
RON m RON m RON m

252 5

199.8
166.4
138.3 I

9L20 9L21 9L22 09L23

2.2

60.7
58.2

44.2

OL20 9L21 9L22 09L23

320  35%  30%  29%
Marja EBITDA

9L20 9L21 9L22 09L23
19% 21% 18% 17%

Marja Profit Net
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9 Aspecte operationale principale pentru 3T 2023 PURCARI

= Veniturile au crescut cu 26% pana la RON 252.2m in baza volumelor mai mari, unui mix mai bun si cresterea
selectiva a preturilor depasind ghidajul. Veniturile pentru segmentul de baza Vin +23% fata de anul precedent,
Ecosmart contribuind aditional cu RON 22.4m.
Crestere continui a = Purcari and Crama Ceptura demonstreaza o performantad puternica, Purcari conducand cresterea cu 31% an
"veniturilor la an.
= Vanzarile Angel’s Estate (recent adaugat), incorporate in conturile 9L, reprezentand 3% din vanzarile totale.
= Consum solid in Romania, in crestere cu 37% pentru 9L’23 an la an.

= Cerere slaba continua in China, reflectand starea generala a pietei.

= EBITDA de RON 72.2m si Profit Net de RON 43.8m, livrand o crestere de 19% si 24% pentru 9L, an la an.

= Marja EBITDA la 29% si marja Profitului Net la 17%, peste ghidaj.

Mentinerea marjelor s

puternice, in ciuda
mediului dificil

Se asteapta o scadere suplimentara a presiunii costului marfurilor vandute in 4T23, din cauza costurilor mai
mici de ambalare si a scaderii ponderii vinului vrac mai scump din 2020-2021 din volumul total.

= Presiune asupra marjelor din cauza costurilor de finantare mai mari; depreciere mai mare din Capex executat
in perioadele anterioare.

= #4 cu cea mai buna performanta dintre companiile din indicele BET, cu o crestere de +56% YTD?.

= Lichiditate sporita a cotei WINE in raport cu capitalizarea pietei; mentinut in FTSE Global Micro Cap Index
conform revizuirii din august 2023.

Agenda IR activa

= Dividend platit de 0,55 RON/actiune, cu un randament de 6% la data anuntului. Data de inregistrare (ex-date)
pe 28 iulie, 2023.

= Imbunétatiri continue pentru Ecosmart, contribuind la nivel de Grup cu RON 22,4m in venituri, RON 2,2m in
Evolutiile celor mai EBITDA si RON 0,9m in Profit Net, avand inca destule posibilitati pentru imbunatatiri ale profitabilitatii.

recente companii = Angel's Estate contribuie cu 3% la totalul vanzarilor Grupului, venitul net fiind totusi inca negativ.
adaugate Implementarea cu succes a primei faze din plan de redresare: dublarea randamentelor recoltei, restructurarea
portofoliului de branduri, renegocierea termenilor comerciali, introducerea noilor SKU Purcari pe piata bulgara.

1) Sursa - BVB, din 14 noiembrie 2023 Pagina 13



e PL: Performanta puternica in ciuda volatilitatii macroeconomice

PURCARI

WINERIES GROUP

| PurcariGroup |  PurcariGroup |

Venituri
Costul Vanzarilor

Profit Brut
Marja Profitului Brut

SG&A:
Marketing si vanzari

General si Administrativ

Alte venituri/
(cheltuieli):

EBITDA
Marja EBITDA

Profit Net
Marja Profit Net

91.1 759 20%
(54.2) (44.0) 23%
369 319 16%
40% 42% (2 pp)
(19.3) (14.3) 35%
(10.0) (7.3) 37%
(9.3) (7.0) 34%
4.0 0.3 nm
277 221 25%
30% 29% 1pp
18.2 145 26%
20% 19% 1pp

2525 199.8 26%
(148.7) (109.2) 36%
103.8 90.6 15%
41% 45% (4 pp)
(56.0) (41.7) 34%
(29.2) (20.0) 46%
(26.8) (21.7) 24%
4.8 (1.2) nm
72.2 60.7 19%
29% 30% (2 pp)
43.8 354 24%
17% 18% -

Comentarii

Marja bruta la 41%, pe baza preturilor de ambalare mai
mari fatd de anul trecut si a unei cote semnificative a
vracului scump din recoltele 2020-2021. Marja bruta pentru
3T23 s-a imbunatatit cu 1,6 pp fatd de 2T23; tendinta se
asteaptd sa continue, pe baza costurilor mai mici de
ambalare si a ponderii mai mici a vracului scump care trece
prin P&L.

Cheltuieli de marketing si vanzari la 12% din venituri; +46%
in 9L an la an, deoarece activitatile de marketing si vanzare
din 2022 au fost mutate in mod disproportionat in T4, din
cauza incertitudinii razboiului din Ucraina. Agenda activa de
marketing pentru a sprijini planul ambitios de vanzari.

Mentinerea cheltuielilor G&A la 11% din venituri. G&A la
+24% pentru 9L an la an, pentru cheltuieli legate de
entitatile nou incorporate, adicd amortizarea suplimentara a
imobilizarilor necorporale legate de evaluarea Angel's
Estate si Ecosmart, amortizarea din noile CAPEX, cresteri
ale costurilor salariale, inclusiv noi FTE, cheltuieli de
calatorie si taxe locale mai mari..

EBITDA 9L'23 a crescut cu 19%, pana la RON 72.2
milioane, cu o marja de 29%, peste ghidaj. Marja EBITDA
3T la 30%, cea mai mare dintre celelalte trimestre din 2023.

Profit net de RON 43,8 milioane, cu +24% peste rezultatele
de anul trecut, cu o marja de 17% - depasind limita
superioara a ghidajului.

Pagina 14



e Raportare pe segmente: contributie pozitiva din partea Ecosmart

PURCARI

WINERIES GROUP

| purcariGroup | Ecosmart | WINEBusiness g

Venituri

Costul Vanzarilor
Profit Brut

Marja Profitului Brut

SG&A:
Marketing si vanzari
General si
Administrativ

Alte venituri/
(cheltuieli):

EBITDA
Marja EBITDA

Profit Net
Marja Profit Net

9L'23 | 9L'22 9L'23 19L'22| A9L ] 9L'23 | 9L'22
2525 1998 26% 224 131 71% 230.1 186.6 23%
(148.7) (109.2) 36% (18.6) (9.8) 89% (130.1) (99.4) 31%
103.8 90.6 15% 3.9 3.3 18% 100.0 87.3 15%
41% 45% ([4pp) 17% 25% (@Bpp) 43% 47% (3 pp)
(56.0) (41.7) 34% (27) (24) 16% (53.2) (39.3) 35%
(29.2) (20.0) 46% 0.0 0.0 26% (29.2) (20.0) 46%
(26.8) (21.7) 24% (2.7) (24) 16% (24.0) (19.3) 24%
4.8 (1.2) nm 0.0 (2.8) nm 4.8 1.6 nm
72.2 60.7 19% 22 (1.5 nm 70.0 62.2 12%
29% 30% (2pp) 10% -11% 21pp 30% 33% (3 pp)
43.8 354 24% 09 (23) nm 428 37.7 14%
17% 18% - 4% -18% 22pp 19% 20% (2 pp)

Performanta generala puternica a
activitatii de baza pe segmentul
WINE, incorporand in acelasi
timp efectele negative ale
redresarii celei mai recente aditii -
Angel’s Estate.

Imbunatatiri in curs de
desfasurare pentru segmentul de
Reciclare a deseurilor cu o
contributie de RON 9,3 milioane
in T3'23 in venituri, RON 2
milioane in EBITDA si RON 0,8
milioane in Profit Net.

EBITDA din 9L'23 si marjele de
Profit Net ale Ecosmart la 10% si,
respectiv, 4%, inca in urma
nivelurilor de profitabilitate a
segmentului de baza.

Marje inca modeste, cu potential
de crestere.
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e Bilant puternic, oferind o baza solida pentru mediul macro actual

PURCARI

WINERIES GROUP

Pozitie Numerar

RON m
50.8
Numerar si 321
creante .
I I AN
Dec-18 Dec 19 Dec-20 Dec-21 Dec-22 Sep-23
Raport Actual
2.08x
1.78x
C i 1.47x
Lichiditate l I I 1.25x  1.12x  1.09x
Dec-18 Dec-19 Dec-20 Dec-21 Dec-22 Sep-23

Datorie in actiuni

43%

63% 62%
43%
Solvabilitate l
Dec-18 Dec-19 Dec-20

Dec-21

Dec-22

Sep-23

Datoria Neta

RON m
142
109
66
Dec-18 Dec-19 Dec 20 Dec-21 Dec-22 Sep-23
Rata Numerarului
0.48x
0.28x
0.13 0.20x 0.13
'-X . - X 0.09x
Dec-18 Dec-19 Dec-20 Dec-21 Dec-22 Sep-23
Datorie Neta/EBITDA! (LTM)
1.50x 1.52
1.40x 1.31x X
l I ] 0._.188)(
Dec-18 Dec-19 Dec- 20 Dec-21 Dec-22 Sep-23

1) Excluzand castigul unic de RON 28 milioane din achizitia rentabila a Angel’s Estate din EBITDA (LTM) in Dec’22 and Sep’23
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PURCARI

e Crestere continua, determinata de performanta excelenta din Romania WINERIES GROUP

Piata

Pondere vanzari 9L°23 A 9L’23 YoY

Comentarii

<D
o Bl

RoW

59%

18%

6%

2%

2%

2%

11%

+37%

+3%

-6%

-53%

1%

+99%

+43%

RO: Crestere puternica pentru toate brandurile, Purcari fiind un performer
remarcabil. Seria Nocturne isi continua succesul extraordinar intr-un mediu
HoReCa bun, dinamica puternica pentru Cuvee si colectiile limitate. Crama
Ceptura, brandul nostru national, mentine o crestere rapida de +31% in 3T23
al la an. Bardar isi mentine impulsul puternic. Domeniile Cuza accelereaza
de 3x an la an, desi de la 0 baza mai mica.

MD: Purcari da dovada de rezistentd si continud cresterea. Scadere a
vanzarilor pentru Bostavan si Bardar din cauza increderii moderate a
consumatorilor si modificarilor in canalul Duty Free, deoarece facilitatile
fiscale au fost anulate. Prioritizarea marjei fata de volum.

PL: Presiunile pe piata principala a vinurilor continua, inclusiv pe intregul
segment de vin din Moldova. Crestere de doua cifre pentru Purcari, in timp
ce se extinde in HoReCa si isi construieste prezenta in segmentul premium.
Prioritizarea marjelor fata de volum cu Bostavan.

ASIA: Primele semne de redresare economica in China in T3, inca
nereflectate in comertul economic. in general, o piata chinez& a vinurilor inca
slaba. Activitate continud de marketing si promovare a echipei locale.
Investitii in dezvoltarea gradului de constientizare a brandului si a prezentei
locale.

CZ&SK: Performantd bund cu brandurile Bostavan pe canalul Tesco. in
general, piata vinului este slaba, deoarece consumatorii adopta un
comportament orientat spre economii. Prioritizarea marjelor fatd de volume
cu Bostavan. Focus pe premiumizare, Purcari aratand o crestere de doua
cifre la RON 9 milioane an la an, desi de la o baza mai mica.

UA: 9L'23 puternice atat pentru marcile Purcari, cat si pentru Bostavan,
marginal in urma cifrelor pentru 9L'21 de dinainte de razboi. Mentinerea
echipei locale si cresterea distributiei pe canalele IKA. Continuarea extinderii
geografiei vanzarilor Bardar in parteneriat cu Coca-Cola Beverages Ukraine.



e Segmentele de vin premium isi demonstreaza rezilienta PURCARI

Brand Pondere vanzari, 9L°23 A 9L’23 YoY Comentarii

= PURCARI: Crestere semnificativd a volumului impreuna cu
i s cresterea preturilor. Cererea consumatorilor sa dovedit
PURCARI rezistentd, iar strategia de premiumizare continud sa ofere

55% +31% rezultate excelente. Romaénia conduce cresterea, cu
]_ 827 performante puternice pe toate canalele.

= BOSTAVAN: Conditi provocatoare pentru brandurile
principale, deoarece cererea consumatorilor se diminueaza.
Prioritizarea marjei fatéd de volume. Performanta buna in Cehia

0 -50
BOSTAVAN 17% oY si Slovacia, Romania si Ucraina.

= CRAMA CEPTURA: Continuarea cresterii puternice, atingand
89% din vanzarile totale din 2022 in 9M23. Focus pe

dezvoltarea portofoliului si premiumizare.
CRAMA CEPTURA 15% +23%

= BARDAR: Comportamentul consumatorilor moldoveni se
raceste din cauza concurentei locale ridicate, majorarea
accizelor in vigoare de la 1 ianuarie pentru produsele brandy.
Schimbari in canalul Duty Free, deoarece facilitatile fiscale
sunt anulate. O retea de benzinarii si-a suspendat operatiunile,
reducand punctele de vanzare in canalul comercial fragmentat.
Crestere de doua cifre in Romania, a doua piata dupa marime,
extinzandu-se prin canale.

et TONDATLO2S

BARDAR 10% -3%

= Angel’s Estate: Vanzarile au contribuit cu 3% la vanzarile

VA, totale Grupului. Focus pe restructurarea portofoliului mostenit,

> 3% n/a cu accent pe segmentele marginale inalte. Introducerea noilor
ANGELS ESTATE SA SKU Purcari pe piata si extinderea pe noi canale. Integrarea
activitatilor operationale si comerciale - in proces.

Consolidarea echipei locale de marketing si comercial. ... 1



e Rezultate puternice in 2023, pe fondul unei recolte scazute la nivel mondial vl?URCAE{I

Recolta buna in 20231 Comentarii
Recolta proprie si achizitii terte de struguri, milioane kg

37.6

= Recolta proprie puternica in conditi meteorologice
nefavorabile cu ploi moderate si valuri de caldura chiar
inainte de recoltare.

35.1 34.1

= Indeplinirea stocurilor necesare din achizitii de la parti
terte; mediu de pres favorabil pentru a influenta pozitiv
marjele viitoare.

27.1
25.9

= Sistemul de irigare din podgoriile Vinariei Purcari,
functional din 1 iulie 2022, si-a dovedit eficienta.
Podgoriile ofera struguri de inalta calitate si volume in
conditii meteorologice dificile. Implementarea sistemului
de irigatii in podgoriile Cuza (Bostavan) este planificata
pentru 2024.

16.3

= Volumul productiei mondiale? de vin se estimeaza ca va
fi cel mai mic din ultimii 60 de ani. Scaderea brusca in
2023 fata de recolta slaba din 2022 in Spania -14%,
ltalia -12%, Grecia -45%. Romania si Bulgaria conduc
cresterea cu 15% si +7%.

6.3

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 = Recolta globala mai mica, poate crea un mediu de
preturi mai bun pentru producatori precum Purcari.

[ Achizitii terte Bl Recolta proprie

Sursa: (1) Date preliminare din 11.11.2023 (2) Organizatia Internationalad a Vinului Pagina 19



e Rezultate remarcabile la cele mai renumite competitii de vinuri

PURCARI

WINERIES GROUP

Cel mai bun Producator din Moldova

2023

Precum si 24 de distinctii acordate de
I\/Iundus Vini Sprlng Tasting

PURCARI

MUNDUS vini

%
§ MUNDUS vini 5

GRAND . /0
coLp 4

e

BESTOF SHOW. |
INRETAIL MARKETS

BEST PRODUCER FROM MOLDOV™S
17 Medalii de Aur Colectate

Challenge International du Vin 2023

#£%: Challenge

ESHEE Interational dU Vin

R
PURCARI

MEDALS

Aur la Concours Mondial de

Bruxelles - Rosé Selection
Singurul Rosé din MD premial cu Aur

Ml

PURCARI

Concours Mondial

BRUXELLES

nited Natio:

Cel mai bun Vin din Moldova in
Competitie
Si 7 Medalii de Aur de la Concours
International de Lyon
= o

- _Jnte?:atlonal

Best Wine
from Moldova
in the Competition

10 Medalii de Aur Colectate
Berliner Wein Trophy 2023

FEEUYL

PURCARI

GAWEN,  under
LN

rﬁ’fn ¥
Gow“f o

1055

Berliner Wine Trophy - Winter Tasting 2023

Cea mai de succes vinarie din ECE
la Decanter World Wine Awards
2023

3 Medalii de Aur pentru Chéateau Purcari

CHAT KAUPURCARE = CEA MAI PRE
DIN EUROPA CENT

g
IRCS
PURGARI T.A DECANTER WORT.D WINF AV

Pagina 20



< - . A e . . PURCARI
e Agenda activa de marketing, explorand oportunitati la nivel mondial WINERIES GROUP
Japan'’s Food Export Fair 2023 Crama Ceptura la Chefi la Cufite Academia Purcari - Podcast
Vizitati de un numar mare de oameni pasionati de Plasare de produs in prime time-ul emisiunii, TV, partnership cu Fain si Simplu
vin si oaspeti de vaza online, SoMe etc.

Plasare de produs de Mihai Morar, influencer i
jurnalist

ACADEMIA
i PURCARI
Fain&
Slmplu
Degustare Vinuri Purcari - Lithuania Atelier Culinar Black Doktor Purcari la Brazil Wine Day
Eveniment de degustare de vinuri organizat la Atelier organizat in Polonia pentru clientii din Reprezentantii Purcari au participat la Ziua
Hotel & Restaurant Vila Komoda and Zelve comertul traditional Vinului din Brazilia. Vin foarte apreciat de
Village & Spa nenumarati vizitatori.

ozt

PURCARI

-

Ve

'.h‘
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N o . o . - o - . PURCARI
e Continuam sa sustinem, sa ne implicam, sa inspiram WINERIES GROUP
Donatie prin Fundatia Purcari Nocturne Night Run la Chateau Al 2-lea Summit al Comunitatii Politice
Peste 400 de tablete trimise copiilor ucraineni din 9 Purcari Europene

regiuni din Herson — donatie facuta prin Campania pejansarea primei competitii de alergare nocturna Purcari a primit o diplomd de onoare pentru
Freedom Blend din Moldova

p s 3
PURCARI

‘{\ 4 /

T
- NIGHT RUN b
Campionatul Mondial de Kolon Golf  Foarte apreciat la Seoul International Campanie de imagine Domeniile
Unul dintre principalii sponsori in timpul Wines & Spirits Expo 2023 Cuza-TVC, online
Campionatului de Golf Kolon din Coreea. in prima zi, expozitia a fost vizitatd exclusiv de Campanie de constientizare cu ambasadorul
demnitari brandului Horia Brenciu
' N T
% _ PURCARI

FESHATEAL -
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Cuprins

PURCARI

WINERIES GROUP

Ghidaj

Vinohora Rara
Neagra & Malbec

O armonie perfecta
intre soiurile rogii
moldovenesti si
argentiniene. Un vin
Ccu caracter unic, cu
accente emotionale
de cirese si
ciocolata.

51% Rara Neagra
49% Malbec

Maturat timp de 6

luni in Barrique
Seguin Moreau
francez.

mfo’(« |

EDITIE LIMITATA

ViN $EC ROSU
RARA NEAGRA - MALBEC

acs

PURCARI
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PURCARI

WINERIES GROUP

e Ghidaj 2023: mai sus de treapta de referinta T3

(1) Segmentul principal de vin, cu exceptia veniturilor Ecosmart

Tinta Ghidaj 2023 9L 2023 Statut Comentarii

Crestere in 9L peste ghidaj, pe fondul unui context

Cresterea macro provocator si al volatilitatii geopolitice.

co +18-22% +26% > " : .

veniturilor Pozitionare de lux la preturi accesibile da randament
bun si in mediul actual.
Conditii provocatoare pentru brandurile de nivel
inferior, marirea preturilor fiind principalul factor de

Cresterea crestere.

veniturilor, +14-18% +23% >

WINE?
Inflatia continua sa scada, caile de aprovizionare

Marja revenind incet la o functionare eficienta.

-260 0 : i o

EBITDA 22-26% 29% > Materiale de ambalare achizitionate la preturi mai
mari in 25’22 — 15’23 pe fondul penuriei de
aprovizionare scad treptat, fiind gradual utilizate.
COGS inca include o parte din stocurile de vin mai

. scumpe din anii 2020 si 2021.
Profit Net 12-16% 17% Presiune asupra Profitului Net din cauza costurilor

de finantare mai mari si a deprecierii mai mari din
Capex, executate in perioadele anterioare.

Ne asteptam la un 2023F |a nivelul de top al ghidajului anuntat sau putin peste

acesta
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